A CONTINUACIO...

11- CLASSE MAGISTRAL
COM PROGRAMAR UN TEATRE

Amb Jofre Blesa, programador i coordinador de la Sala Versus

Federacié d’Ateneus YT A
de Catalunya X){\\(JA@
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Per a qui

Continguts

Qui

Quan

Com

Recursos
humans

Temporalitat

Recursos

Tecnics
economics
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4. Temporalitat i ritme

. Distribucioé equilibrada al llarg de I'any
* (temporada estable, esdeveniments puntuals).
. Evitar saturacié o buits programatics.

5. Comunicacio i difusio

. Estrategia clara de comunicacié:

*  planificar la comunicacié i la difussio

* Identitat grafica coherent amb el projecte teatral.
*  Canals de difusié:

*  xarxes socials, web, butlletins, cartelleria,

. radios locals, premsa comarcal, boca-orella.

*  Segmentacié del public:

* adaptar el missatge i els canals segons els

« diferents perfils (families, joves, gent gran...).

*  Relaciéd amb agents locals: escoles, biblioteques,
*  entitats culturals o socials.

. Creacidé de comunitat: compartir valors del projecte,
*  fer particips els espectadors i convertir-los

*  en prescriptors.

1. Coherencia artistica

* linia artistica (génere...)

*identitat escénica reconeixible per al public.
* Alternanca de publics

2. Coneixement del public

* Adaptar 'oferta als interessos i habits del public local.
* Detectar buits culturals i oportunitats de creacié de nous publics.

3. Adequacio del recursos

*Avaluar si I'espai escénic pot acollir téecnicament I'espectacle.
*Considerar la disponibilitat de recursos técnics i humans.

6. Viabilitat economica

*  Relacid entre cost (catxet, despeses) i ingressos
potencials (entrades, subvencions).

*  Preveure mecanismes de sostenibilitat: taquilla
compartida, abonaments, cicles...
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Comunicacio i

difusio

Coherencia + Coneixement
artistica del public potencial

+ Recursos técnics i humans ) X

PROGRAMACIO ESCENICA =

Pressupost + Viablitat
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1. COHERENCIA ARTISTICA

Capacitat d’'un espai cultural o escénic de programar espectacles i activitats seguint una linia artistica clara, reconeixible i fidel als
seus valors, objectius i context.

Construir
Una visi6 definida una identitat Ambit relacional

Tematica Sentit de

Continguts pr(‘)pia comunitat

Relat compartit Estética reconeixible
Cohereéncia Identitat escénica i

programacio comunicacio
visual
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FUNCIONS NORMALS

HORARIS PREUS TIPUS DE NUM. PREUS RECAPTACIO AMB EL
LOCALITATS BUTAQUES 100% OCUPACIO
MATI  VESPRE MITIA
Dilluns 2110/24 FUNCIO 20:00h 17,00 € PLATEA GRADA A 252 18,00 € 4.536,00
Dimarts | 22/10/24 FUNCIO 20:00h 17,00 € PLATEA GRADA B 0 23,00 € 0,00
Dimecres | 23/10/24 Descans
Dijous 241024 Descans TOTAL 252 4.536,00
Divendres | 25/10/24 Descans
Dissabte | 26/10/24 FUNCIO 12:00h 17,00 €
Diumenge| 27/10/24 FUNCIO 12:00h 17,00 €
Dilluns 28/10/24 FUNCIO 20:00h 17,00 € RECAPTACIO
Dimarts | 29/10/24 FUNCIO 20:00h 17,00 € 23 FUNCIONS | 86.184,001
Dimecres | 30/10/24 Descans
Dijous 2110/24 Descans TOTAL 86.184,00
Divendres | 1/T1/24 Descan o,
Diczabte 2% = T700€ PONDERANT DESCOMPTES 22,5% 77.565,60
Diumenge[ 3/T1/24 17,00 €
PREU MIG 16,20]
Dilluns 4Mf24 . 20:00h 17,00 €
Dimarts 22}%: Planificacio SOl L2 ESPECTACLE POLS | tote .
mecres Funcions 1 total aforament 252 Viabilitat
Dijous TM24
Divendres 824 Estrena 0 INVIS 20
Dissabte 9/M1/24 . 17,00 € Preu mig 16,20 entradesalavenda 232
Diumenge| 10/124 FUNCIO 12:00h 17,00 €
|  00% | 90% 85% 76% 70,0% 69% 60% 50% 30%
Dilluns nm24 Descans Num entrades venudes 232 209 197 176 162 160 139 116 93 70 46
Dimarts | 12/1/24 Descans Taquilla bruta [ 3758 | 3.383 3.195 2.856 2.631 2.593 2.255 | 1879 | 1503 1.128 752
Dimecres 13/M/24 Descans Costos comuns
guousd 12/1;'11;222 gesea”-‘s IVA 10% 342 308 290 260 239 236 205 171 137 103 68
venares escans
e T NGO T B SGAE ! 10:. 342 308 290 260 239 236 205 171 137 103 68
Diumenge| 17/M/2% FUNCIO 12:00h 600 € comissions venda (MITJANA) 7% - -
Dilluns 18/1/24 FUNCIO 20:00h 17,00 € Net 1 3.075 2.768 2.614 2.337 2.153 2122 1.845 1.538 1.230 923 615
Dimarts | 19/M/24 FUNCIO 20:00h 17,00 €
Dimecres | 20/11/24 Descans Muntatge i desmuntatge pendent valoracié aborderd - - - - - -
Dijous 2/M/24 Descans Publicitat aborderé 0 - - - - - -
Divendres | 22/11/24 Descans
Dissabte | 23/T//24 FUNCIO 12:00h 17.00 € Net 2 [ 3.07505€ [2.767,55€ ] 2.613,80 € | 2.337,04€ | 2.152,54€ | 2.121,79€ [ 1.845,03€ | 1.537,53€ | 1.230,02€ | 922,52€ | 615,01¢€
Diumenge| 24/11/24 FUNCIO 12:00h 17,00 €
- — — — TOTAL RECAPTACIO NETA 3.075,05€ 2.767,55€ 2.613,80€ 2337,04€ 2.15254€ | 2121,79€ 1.845,03€ 1.53753€ 1.230,02€ 92252€ 615,01€
Dilluns 25/T1/24 FUNCIO 20:00h 17,00 €
Dimarts | 26/1/24 FUNCIO 20:00h 17,00 €
D?m@CT’@S 27/M/24 Descans 60% companyia 60% 75%  1.988,02 1.757,39 1.642,08 1.434,51 1.296,14 1.273,07 1.107,02 922,52 738,01 553,51 369,01
Dijous 28/M/24 Descans 40% teatre 40% 25% 1.087,03  1.010,16 971,72 902,53 856,40 848,72 738,01 615,01 492,01 369,01 246,00
Divendres [ 29/11/24 Descans
Dissabte | 30/1/24 FUNCIO ; 17,00 €
Diumenge 1/1%4 FUNCIO %882 T700€ TOTAL COST EXPLOTACIO | 0,00} [ 198802 [ 1.757,39 | 1.642,08 | 1.434,51 | 1.296,14 | 1.273,07 | 1.107,02 | 92252 | 73801 | 553,51 | 369,01
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Distribucié pressupostaria d’una programacio teatral
Comunicacio i difusié
Gestid i estructura

10%
5%

5%
80%
Recursos tecnics i produccié

Contractacio artistica
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2. CONEIXEMENT DEL TEU PUBLIC

Perfil de I'espai Comunitat
Aforament Implicacio
Periodicitat

Perfil de public Comunicacio
Fidelitzacio Online

Captacio Offline
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Tot comunica!
Sino ho comuniqueu és
com si no ho féssiu!

Abans de
planificar,
analitzem
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ens dirigim?
Els publics

A per totes:
Els objectius
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comunicacio
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Organitzem-nos:
Repartim tasques,
temporalitzem
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cicle per
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1. Analisi i segmentacio del public
Abans de res, cal coneéixer qui tens davant.
Com?
- Dades internes: analisi d’entrades venudes, enquestes post-funcio, dades
demografiques.
* Plblics segmentats:
*  Habituals: fidelitzar-los.
*  Esporadics: convertir-los en recurrents.
*  Nous publics: joves, families, comunitats diverses...

*  No-publics: identificar barreres d'accés.

4. Comunicacid segmentada

El missatge ha de parlar el llenguatge del public objectiu:

» Adaptacio de canals i tons segons el segment.

* Xarxes socials amb continguts atractius, audiovisuals, testimonis, continguts "entre

bastidors".
2. Definir objectius * Comunicacié directa per newsletters o WhatsApp si tens base de dades.
Els objectius han de ser clars, mesurables i assolibles. * Preséncia a mitjans locals o comunitaris.
Augmentar un % d’assistencia d’un segment concret (ex: menors de
30 anys).
* Incrementar el retorn del public fidelitzat (ex: abonaments o
multipack).

5. Avaluacid i retorn

Tota estrategia ha de tenir mecanismes de seguiment:

* Recollida de dades (quantitatives i qualitatives).

* Feedback del public.

* Analisi del retorn: qué ha funcionat i que es pot millorar?
* Informes periodics

*Diversificar els publics amb nous continguts o formats.

3. Disseny de l'estratégia
Aqui entra el qué fas per aconseguir-ho. Accions concretes Fidelitzacié:
campanyes exclusives, avantatges, trobades Captacio:
*  Promocions segmentades (descomptes, entrades dobles,
horaris adaptats...).
*Digitalitzacid: Us de xarxes socials, newsletters personalitzades,
contingut audiovisual.

*Programes de mediacid: tallers, col-loquis, accions participatives.
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. . " Com has vingut al teatre? *
Quin és el teu codi postal? 9

Caminant
Texto de respuesta corta

Autobus

Tramvia
Com t'has assabentat de |'espectacle? * Metro

Que t'ha semblat I'espectacle "Després del
final"?
B I Uo® X

Trel

La teva opinié és molt important per a nosaltres. El public és un element ig
obra de teatre i, per aixo, des de |'equip de la Sala Versus Glories, ens i
ha estat la teva experiéncia a la nostra sala. Gracies pel teu tempsi g

Adreca electronica *

Amb quin génere t'identifiques? *

Home
Dona s

-te aixi dels propers
No binari Jesta casella:

Quina és la teva edat? *
Entre 151 25 anys

Entre 25i 35 anys Ci6 del nostre personal de I'Mal 57 *

Texto de respuesta larga

1 2 3 4 5

7 e X ¢ ¢ 7

Entre 35i 45 anys

Entre 451 60 anys
Entre 6075 anys Politica de privacitat
Es la primera vegada que vens a la Sala Versus Glories? * El responsable del tractament de les seves dades és la productora APUNTA TEATRE, les dades
Entre 75190 anys 5 seran tractades per atendre a les seves consultes i sol-licituds d'informacio. Pot exercir els seus
drets d'accés, rectificacio, supressio, portabilitat, limitacio i oposicié enviant un correu a
Més de 90 anys . .
¥ No info@salaversusglories.cat
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Quina és la teva edat?
91 respuestas Com t'has assabentat de |'espectacle?

91 respuestas

@ Entre 15i 25 anys
@ Entre 25i 35 anys @ Instagram
Entre 35 i 45 anys @ Facebook
@ Entre 45i 60 anys X (Twitter)
@ Entre 60i 75 anys \ @ Web del teatre
@ Entre 75i 90 anys 5 @ Me I'han recomanat
@ Meés de 90 anys @ Televisio / radio
@ Premsa escrita / online
@ Newsletter Sala Versus Glories

Quin és el teu codi postal?
Amb quin genere t'identifiques? 91 respuestas
91 respuestas

15
15 (15,5 %)
@® Home
49,5% @® Dona 10
No binari 8 (8,‘3 %)
5 (5,5 %)
5 4 (4,4 %) 4 (4,4 %)
3((33%) | 3((3.3 %) 3 (3,(3:3)%)
22,2 %) 120(2,2232,2 %) | 2 (2,2 %) 2(2,2 %)
1 (1,(1515C15(15C191) %116, 1 %11, (151)%) \ |, 1161, (15C1SE1SESEISEISESESESESEISEISAET, (19(TSEISEIS(SEISESEISE19A,
| | | | ‘ | | \ | | | \ | ] | i bl
0

07760 08010 08015 08021 08027 08031 08041 08203 08391 08907 08920 25460
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Com valores l'espectacle de I'1 al 57
91 respuestas

80
60 63 (69,2 %)
40
20 24 (26,4 %)
0 (0 %) 1(1,1 %) 3(3,3%)
0
1 2 3

Es la primera vegada que vens a la Sala Versus Glories?
91 respuestas

si 18 (19,8 %)

73 (80,2 %)

Com has vingut al teatre?

91 respuestas
@ Caminant
@ Autobus
8,8% Tramvia
‘ ® Metro
_— @ Tren

@ Cotxe
8,8% @® Moto
. @ Bicicleta
38,5% @ Patinet
Com valores I'atencié del nostre personal de I'1 al 57
91 respuestas
100
0,
75 85 (93,4 %)
50
25
6 (6,6 %)
0 (0 %) 0(0 %) 0 (0 %)
0
1 2 3 4
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Vols comentar-nos alguna altra cosa?

39 respuestas

Paso con frecuencia frente al teatro y estoy atenta a la programacién.

No me entero por la Newsletter Sala Versus Glories, pero en la pregunta obligatoriamente hay que
responder alguna de las opciones aunque no sea la adecuada. Tampoco es que tenga mas importancia,
pero ya puestos, os lo comento.

La obray la interpretacion de la actriz y el actor me gusté mucho. Tanto la obra como la interpretacién son
intensas y muy interesantes.

Felicitats als actors, van estar genials en tots els girs de cada personatge. Ens va agradar molt, de fet com
tot el que hem vist al Versus.

Aquesta obra mereix un sala plena. Bravo!!!
Vaig anar amb unes amigues i va anar tot molt bé.
Un Teatre molt proper a la gent. Una molt bona experiéncia. Gracies!!

M’ha agradat molt la experiencia

Si encara no reps la nostra newsletter i la vols rebre i assabentar-te aixi dels propers espectacles i

promocions de la Sala Versus Glories, marca aquesta casella:
40 respuestas

Si 40 (100 %)

Com valores la teva experiéncia a la Sala Versus Glories de I'1 al 5?
91 respuestas

80

78 (85,7 %)

60

40

20

13 (14,3 %)

0 (0 %) 0 (0 %) 0 (0 %)
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Accions de comunicacid online en cultura Comparativa qualitativa d'accions de comunicacié online
Xarxes socials (IG, FB, TikTok)
Proximitat Newsletters personalitzades

Xarxes socials (|G, FB, TIkTOk) - —— Web propia amb calendari i venda
Campanyes de correu electronic
Publicitat digital (Google, Meta)
Contingut audiovisual (clips, reels)

—— Col-laboracions amb influencers locals

WhatsApp/Telegram per a fidelitzacio

Newsletters personalitzades |

Web propia amb calendari i venda

Campanyes de correu electronic f

Publicitat digital (Google, Meta) | Cos

Contingut audiovisual (clips, reels) |

Col-laboracions amb influencers locals |

WhatsApp/Telegram per a fidelitzacio

0 10 20 30 40 50 60 70 80
Impacte relatiu Impacte emocional
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Comparativa qualitativa d'accions de comunicacié offline

. . . . Cartelleria al carrer i equipaments

Accions de comunicacio offline en cultura Proximitat Flyers i programes de ma

—— Rodes de premsa i mitjans tradicionals
Accions al territori (mercats, fires)
Publicitat en mitjans locals (radio, premsa)
Col-laboracié amb escoles i instituts

—— Xarxa de prescriptors (boca-orella)
Accions en espais no convencionals

Cartelleria al carrer i equipaments

Flyers i programes de ma [

Rodes de premsa i mitjans tradicionals |

Accions al territori (mercats, fires) |

Publicitat en mitjans locals (radio, premsa) [

Cos
Col-laboracié amb escoles i instituts

Xarxa de prescriptors (boca-orella)

Accions en espais no convencionals

L ! 1 L

0 20 40 60 80
Impacte relatiu

Impacte emocional
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r )
DI RECClé Programador/a:
Defineix la linia artistica i selecciona els espectacles o
GENERAL companyies.
- _J . .
Produccioé executiva:
Gestiona el calendari, contractes, pressupostos i
~ coordinacio general dels projectes.
PRODUCCIO
EXECUTIVA Produccid tecnica:
S'encarrega dels aspectes técnics dels espectacles (so,
llum, escenografia...).
[PROGRAMACI()] [ COMUNICACIO ] [ADMINISTRACI()] Comunicacio:
Desenvolupa i implementa les estrategies de
marqueting, premsa i xarxes socials.
PRODUCCIO |l| COORDINACIO Administracic:
TECNICA ARTISTICA Porta la comptabilitat, facturacid, nomines i altres

tasques de gestié economica.
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SOL-LICITUD - NEGOCIACIO - CONTRACTE — ACTUACIO

Programador/a Programador/a Programador/a Produccio técnica
Productor executiu Productor executiu Comunicacio
Produccio técnica

.~ . e e/
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INDIVIDUAL

§

Programacio estable

COL-LECTIU

ACAPAAAAAA
AAABUTACAA
AABUIDA!AAA

Programacio puntual

ASSOCIATIU

2, on el

teatre

Programacio cicle
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