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COM PROGRAMAR UN TEATRE

Amb Jofre Blesa, programador i coordinador de la Sala Versus

A CONTINUACIÓ...
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1. Coherencia artística
• línia artística (gènere...)
•identitat escènica reconeixible per al públic.
• Alternança de públics

2. Coneixement del públic
• Adaptar l’oferta als interessos i hàbits del públic local.
• Detectar buits culturals i oportunitats de creació de nous públics.

3. Adequació del recursos
•Avaluar si l’espai escènic pot acollir tècnicament l’espectacle.
•Considerar la disponibilitat de recursos tècnics i humans.

6. Viabilitat econòmica
• Relació entre cost (catxet, despeses) i ingressos
potencials (entrades, subvencions).
• Preveure mecanismes de sostenibilitat: taquilla 
compartida, abonaments, cicles...

5. Comunicació i difusió
• Estratègia clara de comunicació: 
• planificar la comunicació i la difussió
• Identitat gràfica coherent amb el projecte teatral.
• Canals de difusió: 
• xarxes socials, web, butlletins, cartelleria, 
• ràdios locals, premsa comarcal, boca-orella.
• Segmentació del públic: 
• adaptar el missatge i els canals segons els
• diferents perfils (famílies, joves, gent gran...).
• Relació amb agents locals: escoles, biblioteques, 
• entitats culturals o socials.
• Creació de comunitat: compartir valors del projecte, 
• fer partícips els espectadors i convertir-los 
• en prescriptors.

4. Temporalitat i ritme
• Distribució equilibrada al llarg de l’any
• (temporada estable, esdeveniments puntuals).
• Evitar saturació o buits programàtics.
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+ Recursos tècnics i humans
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Capacitat d’un espai cultural o escènic de programar espectacles i activitats seguint una línia artística clara, reconeixible i fidel als

seus valors, objectius i context.

Construir 
una identitat

pròpia

Una visió definida
Temàtica

Continguts

Relat compartit
Coherència

programació

Àmbit relacional
Sentit de 

comunitat

Estètica reconeixible

Identitat escénica i
comunicació

visual

1. COHERÈNCIA ARTÍSTICA
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2. CONEIXEMENT DEL TEU PÚBLIC
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1. Anàlisi i segmentació del públic
Abans de res, cal conèixer qui tens davant. 
Com?
· Dades internes: anàlisi d’entrades venudes, enquestes post-funció, dades 
demogràfiques.
• Públics segmentats:

• Habituals: fidelitzar-los.
• Esporàdics: convertir-los en recurrents.
• Nous públics: joves, famílies, comunitats diverses...

• No-públics: identificar barreres d'accés.

5. Avaluació i retorn
Tota estratègia ha de tenir mecanismes de seguiment:
• Recollida de dades (quantitatives i qualitatives).
• Feedback del públic.
• Anàlisi del retorn: què ha funcionat i què es pot millorar?
• Informes periòdics

2. Definir objectius
Els objectius han de ser clars, mesurables i assolibles. 
Augmentar un % d’assistència d’un segment concret (ex: menors de 
30 anys).
• Incrementar el retorn del públic fidelitzat (ex: abonaments o 
multipack).
•Diversificar els públics amb nous continguts o formats.

3. Disseny de l’estratègia
Aquí entra el què fas per aconseguir-ho. Accions concretes Fidelització: 
campanyes exclusives, avantatges, trobades Captació:

• Promocions segmentades (descomptes, entrades dobles, 
horaris adaptats...).

•Digitalització: ús de xarxes socials, newsletters personalitzades, 
contingut audiovisual.

•Programes de mediació: tallers, col·loquis, accions participatives.

4. Comunicació segmentada
El missatge ha de parlar el llenguatge del públic objectiu:
• Adaptació de canals i tons segons el segment.
• Xarxes socials amb continguts atractius, audiovisuals, testimonis, continguts "entre 
bastidors".
• Comunicació directa per newsletters o WhatsApp si tens base de dades.
• Presència a mitjans locals o comunitaris.
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QUANTITATIVA QUALITATIVA
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Programador/a: 
Defineix la línia artística i selecciona els espectacles o 
companyies.

Producció executiva: 
Gestiona el calendari, contractes, pressupostos i 
coordinació general dels projectes.

Producció tècnica: 
S'encarrega dels aspectes tècnics dels espectacles (so, 
llum, escenografia...).

Comunicació: 
Desenvolupa i implementa les estratègies de 
màrqueting, premsa i xarxes socials.

Administració: 
Porta la comptabilitat, facturació, nòmines i altres
tasques de gestió econòmica.
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INDIVIDUAL

Programació puntual Programació cicle
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Programació estable

COL·LECTIU ASSOCIATIU
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